" ERGEBNISSE
;’ INNENSTADT-CHECK BUHL

Stadt Buhl | 28.02.2024

"Aii M Ministerium fiir Wirtschaft, Arbeit und ’
Tourismus Baden-Wiirttemberg REGIONALVERBAND MITTLERER OBERRHEIN



FORDERPROJEKT ,INNENSTADTBERATER*

Forderprogramm des Wirtschaftsministeriums
Baden-Wurttemberg
Fokus: Stadte mit 10.000 — 50.000 Einwohner

Entwicklung von tragfahigen Zukunftskonzepten
gemeinsam mit den lokalen Innenstadtakteuren

Starkung des Einzelhandels und
der Attraktivitat der Innenstadte

Kooperation der IHK Karlsruhe und
dem Regionalverband Mittlerer Oberrhein




KOMMUNEN IM UBERBLICK (STAND NOVEMBER 2023)

Waghausel
Ph|||ppsburg @dorf Neuthard *M
Graben-Neudorf % "

/\Kuppenheim

Gaggenau
Gernsbach

Biihl

ki)

in Planung | im Prozess | erfolgreich abgeschlossen

Aktivierte Kommunen 2022/2023

18

Durchgeflihrte Innenstadt-Checks

8

Passanten-Befragungen

6

Schaufenster-Checks

7



. ‘niried-Sirage

" I I g
e 4 L3 =l
ke
L LE . ;
- ) A
& y— — %
i I =
1 Wt
Ui 4 ] #
LY i . . a
L o
i == |
g, i = 3 =
! = = = o= - )
(. = = L% by, — s = o e
¥ - . B - r. - s r
i H) ) ! = - - I
., D Lt .
e 5 =
g 5 Tt = =

-
=
-
0
2
m
2
=
Z
o
=
=
LL
mm
=)




ROADMAP — MABNAHMEN DES INNENSTADTBERATERS

(05.07.2023) Auftaktveranstaltung
(24.08.2023) Innenstadt-Check mit Stadt und Gewerbeverein (BinA e.V.)
(06.09.2023) Buhl hat nun auch seine eigene Innenstadt-Seite
= (07.10.2023) Passantenbefragung (vor Ort) & Online gestartet
(14.10.2023) Einrichtung Passanten-Frequenzmessung

(

25.10.2023) Schaufenster-Check

=  Kommunikation
— Pressemeldungen zu den einzelnen Mallnahmen
— Unterseite Homepage Innenstadtberatung IHK Innenstadt-Check | Stadt Buhl (buehl.de) seit Juli 2023




AUSWERTUNG GESAMT

atogois | Bowortung | _Skaa _

1. Branchenmix

2. Offentliche Einrichtungen
3. Leerstand

4. Mobilitat & Erreichbarkeit
5. Aufenthaltsqualitat

6. Services & Stadtmarketing

7. Veranstaltungen

4 von 5
4 von 5
3 von 5
5 von 5
3 von 5
1 von 5
4 von 5



. BRANCHENMIX

= Lebensmitteleinzelhandel
Einzelhandel

= Dienstleister

= Gastronomie

56%



. BRANCHENMIX LEBENSMITTEL-EINZELHANDEL

18%

37%

= Klassischer LEH (Rewe etc.)
Spezial-LEH (Feinkost etc.)
= Metzger

= Obst- und Gemusestand (z. B.
Wochenmarkt)



. BRANCHENMIX EINZELHANDEL

8%

3%

6%

8%

28%

17%

= Sportartikelhandler (0)
Schuhgeschaft

= Telefonladen

= Buchhandlung

= Geschenkartikel

= Mode-Geschaft

= Schreibwarenbedarf

= Spielwaren

= Schmuck/Juwelier

= Drogerie (auch Parfumerie)

= Dekobedarf



. BRANCHENMIX DIENSTLEISTER

= Optiker
Akustiker
= Florist
= Beherbergung
= Versicherung
= Finanzberatung
= Steuerbiro
= Architekt
= Arzt
= Friseur
= Post
= Anwalt
= Soziale Einrichtung z. B. AWO
Kiosk / Lotto / Zeitungen
= Reisebiro
= Fotostudio / Fotobedarf
= Kosmetik-Studio
= Pflegeservice (0)
= Physiotherapie / Massage
= Sanitatshaus
= Apotheke
8% 29, = Bank
= Sport-Studio




. BRANCHENMIX GASTRONOMIE

4%

= Cafe
Bar/Kneipe

= Restaurant
= Backerei (auch Stehcafé)

11% = Shisha-Bar
= Schnellimbiss/Fast Food
= Club (0)
= Spielothek

11%

27%



Il. OFFENTLICHE EINRICHTUNGEN IN DER INNENSTADT

Grundschule Touristeninformation

Theater Burgerbiiro
Kirche
Rathaus Weiterfiihrende Schule
Museum
: Kindergarten/KITA
Stadthalle Bibliothek Seniorenzentrum
Spielplatz
Stadtverwaltung
Kino

Legende: | in der Innenstadt | nicht erreichbar/vorhanden
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lll. LEERSTAND

i Mieder &
| Msanitatshads]




lll. LEERSTAND

Bei insgesamt 150 (Einzelhandel, Dienstleistung & Gastronomie) hat die Innenstadt von
Buhl 15 Leerstande zu verzeichnen.

Das ergibt eine Leerstandsquote von 10%. = Der Bundesdurchschnitt liegt bei 20%

Konkrete GegenmaRnahmen: Digitale Gewerbeimmobilienbdrse und personliches

Leerstandsmanagement =» Herausforderung: inkonsistenter Input seitens der
Immobilienbesitzenden =» maoglicher Ansatz: elektronische und schriftliche
Kontaktaufnahme zwei Mal im Jahr durch die Stadt, um das Bewusstsein zu scharfen.
Einbindung in die Kommunikation, was Buhl mit ihrer Innenstadt plant.
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IV. MOBILITAT & ERREICHBARKEIT li




IV. FAHRRAD-FREUNDLICHES BUHL

B
3
o g -
2
Nt
-
Hd. Nr.
1 f 2
2 |8ahnhof Sud Guterstralle 64
3 |8ahnhof Sud Guterstrale 54
4 |Bahnhof West Zaunaniage  |Unteramthofstiifle 96
4 |8ahnhof West Zaunaniage  |Unteramthofstnfle 30
S |8ahnhof West Unteramthofstrifle 64
6 |Lohmillerstralle LohmaBerstraie 28
? Rathaus Il Markt-u Kirchplstz 18
8 Rathaus Il Markt-u Kirchplitz 6
9 Buhict Markt-u Kirchphtz 6
10  |Bushsltestelle Markt-u.Kirchplstz 12
11 |Gosk Markt-u Kirchplitz 6
12  |joharnesplatz Johannesplatz 6
13 [Meduthek Herbert-Odenheimer-Strafe 12
14 |Meduthek Stromhaus Platz Villatranca 12
15 |Burgerhaus Europaplatz, ds!l. Eingang 8
16 |Kreisverkehr Nord Hauptstr. /Rheimtrafie 4
17  |Bushulestelle Rheinstrale 4
18  |Sportaaile Steinstrafle 8
18 |Jagenarkplatz Hauptstrafle &0

600 Fahrradplatze

19 Stellplatze uber Buhl verteilt
davon 3 diebstahlgesichert
und 5 uberdacht



IV. PARKLEITSYSTEM ZU 8 PARKMOGLICHKEITEN
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CAP-Parkplatz

Neue Sporthalle

P1 City-Parkplatz

P2 Parkdeck

P3 Johannespassage

P4 Biihler Tor

P5 Franz-Conrad-Strafie

P6 Volksbank

P7 Sparkasse

P8 Kulturzentrum

5 der insgesamt
10 Parkplatze
sind digital mit
Parkster-App
nutzbar



IV. LADESTATIONEN FUR E-AUTOS & E-BIKES

L . s
r&ts Rechtsanwalt 7 + Ladesaulen fur E-Autos v
% \\ ﬂg)'f Hezel L] + Ladesaule fur E-Autos - Autohaus
hel
) Dorothee Fosses e
. Weber Kristall +| Ladesaule fir E-Autos -
tS‘t offentlicher Parkplatz Stadtwerke
|p . Sonnenklar lof,m : Biihl
Reiseburo U”Grs;r
;P IP Biselli " |¢| Lades3ule fur E-Autos - Parkplatz
Pl L = 12 des Schaeffler-Werks - .
R » "“p._’_’_l_?n - f ili (Gewerbegebiet BuBmatten) FaZIt'
v Die Anzahl der
= . 1 Ja & v| Ladesaule fur E-Autos - Volksbank . .
) k] Tiefgarage Ladestationen ist
; A ey .
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Michael r
Dulisch o + Ladesaule fur E-Autos am
Rathaus Parkplatz am Bahnhof
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V. AUFENTHALTSQUALITAT
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V. AUFENTHALTSQUALITAT

m—

Bffentliche Toiletten, die taglich g



VI. DIGITALE SERVICES UND KOMMUNIKATION

_ Analoges & Digitales
Lokaler Onlinemarktplatz Amtsblatt

Services Burgerburo

Digitales Gutscheinsystem
Google Stadtprofil

Presse E-Mail (Burgerbrief) Plakate
Instagram Radio
(Kultur & Stadt) Webseite der Stadt
Virtueller Stadtrundgang Facebook Kostenfreies WLAN

Twitter (X)
TikTok

Digitale Touristeninfo Digitale Karte der Innenstadt

Flyer



VI. DIGITALE SERVICES UND KOMMUNIKATION

s A

Hiek . ~ ProServ Produktionsservice
b(m" Thr mit 2 \ 7 1 und Personaldienste GmbH




VI. DIGITALE SERVICES UND KOMMUNIKATION

= Die Beschilderung sollte neu gedacht und Uberarbeitet werden
— Ortsfremde Innenstadtbesucher finden sich intuitiv nicht zurecht



VIl. VERANSTALTUNGEN (AUSZUG)

(4*) BUHLER SAMSTAGE

2 VERKAUFSOFFENE SONNTAGE

mit groRem Jahrmarkt und Autoschau

i,

GRORER BUHLER
FASTNACHTSUMZUG

Spiel und Spaly, Musik und Tanz,
kulinarische Kostlichkeiten und
Mitmachaktionen beim Kinderspal},
Bauernmarkt, Zweiradfrihling usw.

BUHLER ZWETSCHGENFEST

5 Tage im September wird die blaue Frucht
gefeiert mit Live-Musik, Weindorf,
Vergnugungspark und Festumzug

(5*) AFTER WORK AM BUHLOT-
STRAND

Stadt ’) Biihl

Mit Gber 100 Gruppen, Hastragern,
Narrenzinften, Tanzgruppen und
Motivwagen aus ganz Baden-Wurttemberg

5-mal im Jahr findet der traditionelle
Jahrmarkt rund ums Bilrgerhaus statt.

INTERNATIONALES BUHLER
BLUEGRASS-FESTIVAL

6 x Mittwoch Abends im Juni/ Juli gibt es
coole Musik, leckere Getranke und gute
Stimmung rund ums Rathaus

Prasentiert werden renommierte Bluegrass-
Bands aus den USA, Kanada und Europa.



KAUFKRAFT BLEIBT IN BUHL

« EH-relevante Kaufkraft: 7.993 € pro
Kopf

- EH-Kaufkraft-Index: 107,1, d.h. die
Einwohner Buhl haben eine um 7,1%
hohere EH-relevante Kaufkraft als
der Bundesdurchschnitt (D=100)

 EH-Umsatz: 7.329 € pro Kopf

« Zentralitatskennziffer 2023: 108,8
(D=100) -> Kaufkraftzufluss (Es wird
also in Buhl mehr Umsatz im EH
getatigt als die dort lebende
Bevolkerung im EH zur Verfligung
hat)




TOURISMUS-BURO AM WOCHENENDE NICHT OFFEN

Tourismus

Telefon: (072 23)9 35-3 32
E-Mail: tourist.info (at) buehlde

Raum E.04

Rathaus 2
Hauptstrae 41
77815 Biihl
Stadtteil: Kernstadt

Lageplan anzeigen =$
Anfahrt/Routing =+
Fahrplanauskunft =$

Offnungszeiten

Montag: 08:00 - 17:00 Uhr

PE-0U - 18:00 Uhr
Freitag: 08:00 - 13:00 Uhr




Passantenbefragung

Ministerium fiir Wirtschaft, Arbeit und ’ -
Tourismus Baden-Wiirttemberg REGIONALVERBAND MITTLERER OBERRHEIN




ATTRAKTIVITAT FUR DIE GESAMTE INNENSTADT

Mittelwert
3.5
3 4
| /)
15
- Gesamtattraktivitat
1 - 2.23

Skala: Mittelwert in Schulnoten; 1: sehr gut; 6: ungeniigend



WO STEHT BUHL IM ,,LANDLE*

No. |Stadt Note
| 1 |Staufen  [1,61]
3 Ettlinien 1|96
16 |Achern 2,47
24 [Kehl  [2,52]
43 |Bruchsal 2,65
| 46 |Gaggenau  |2,66 |
86 |Rastatt 3,32




PASSANTEN-BEFRAGUNG (VOR ORT)

Samstag, 07.10.2023
* Marktplatz

* Schwanenstralle

« Johannesplatz

@ 112 befragte Passanten (Samstag)

Attraktivitat, Erreichbarkeit, Angebot,...




WOHER KOMMEN DIE PASSANTEN?

80% der Passanten stammen aus dem Landkreis Rastatt. Ein relevanter Anteil entfallt mit 8% auch auf
Baden-Baden Stadt.

Landkreise™:

= Rastatt 80,18 % = Konstanz 0,90 %
= Baden-Baden 8,11 % = Ludwigshafen am Rhein 0,90 %
= Ortenaukreis 3,60 % = Ménchengladbach 0,90 %
= Karlsruhe 2,70 % = Tabingen 0,90 %
= Calw 1,80 %

% berechnet aus der PLZ soweit angegeben uns auswertbar



WOHER KOMMEN DIE PASSANTEN?

Entfernung:

70% der Passanten kamen direkt aus Bahl. 26% entfallen auf das nahere Umfeld bis SOkm und 4% auf bis zu 300km:  bis zu 100km:
weiter entfernte Gebiete. mehr als 300km: 0.9% 1.8%

0.9%

bis zu 50km:
5.41%

Orte:

Buhl 70,27 % Iffezheim 0,90 %

Baden-Baden 8,11 % Konstanz 0,90 %

Ottersweier 4,50 % Ludwigshafen am Rhein 0,90 %

Buhlertal 1,80 % Malsch 0,90 %

Calw 1,80 % Ménchengladbach 0,90 % \ bis zu 25km:
Ettlingen 1,80 % Offenburg 0,90 % o 20.72%
Lauf 1,80 % Rheinau 0,90 % .

Sinzheim 1,80 % Rheinminster 0,90 %

Gomaringen 0,90 %

Bihl:
70.27%



Bus: 59% der Passanten kamen mit dem Pkw in die Innenstadt. Dieser Anteil liegt Uber dem Durchschnitt
0.89% vergleichbar groBer Stadte von ca. 43%-53%".

Fahrrad: - . . .
Zu Ful: ,a.,‘;rﬁ% 22% der Passanten kamen zu FuB in die Innenstadt. Der Wert liegt nahe dem Durchschnitt vergleichbar

groRer Stadte von 23%-38%%,

Der OPNV-Anteil betragt 1% und liegt damit unter dem Durchschnitt ahnlich groRer Stadte von 9-14%,

Mit dem Fahrrad kamen 18% der Passanten in die Innenstadt. Dieser Anteil liegt nahe dem
Durchschnitt vergleichbar groBer Stadte von ca. 9-17%.

PKW: 3 Emergent Actio/city benchmark Baden-Wirttemberg 111/2023: 43,0% ; ; IFH Ko6in 2022, 2020, 2018: 46%-53%
58.93% . Emergent Actio/city benchmark Baden-Wiirttemberg 111/2023: 38,1% ; IFH Koln 2022, 2020, 2018 : 23%-27%
Emergent Actio/city benchmark Baden-Wirttemberg [11/2023: 8,9% ; IFH Kéln 2022, 2020, 2018: 9-14%
2 Emergent Actio/city benchmark Baden-Wirttemberg 111/2023: 9,4% ; IFH K&ln 2022, 2020, 2018: 14-17%



ALTERSVERTEILUNG (GESAMT)

£ 5%
26.8%
1
20
10
7.1% 7.1% .
0 l l

Am starksten vertreten war die Altersgruppe der 61-70-Jahrigen mit 30%. Es folgen die Gruppen uber
70 und 51-60 Jahre. Am geringsten vertreten waren die Altersgruppen der 21-30-Jahrigen sowie der 31-

40-Jahrigen mit jeweils 7%.

Anteil

21 bis 30 Jahre
31 bis 40 Jahre
41 bis 50 Jahre
51 bis 60 Jahre
61 bis 70 Jahre
uber 70 Jahre



mannlich:
41.07%

weiblich:
58.93%




KONSISTENZ DER BESUCHERGRUPPEN

Wie oft - denken Sie - werden Sie diese Innenstadt in 2 Jahren besuchen?

seltener:
haufiger: 2.94%

91% Passanten gehen davon aus, dass sich ihr Besuchsverhalten in den nachsten 2 Jahren nicht andern 5.88%

wird.

3% der Passanten erwarten, die Innenstadt in Zukunft seltener zu besuchen.
Der Durchschnitt des city benchmark Baden-Wurttemberg liegt bei 8,4%'°.

Mit haufigeren Besuchen rechnen 6%.
Der Durchschnitt des city benchmark Baden-Wurttemberg liegt bei 8,8%°

'® city benchmark Baden-Wurttemberg 11/2023: 8,4%

5 leich oft:
* city benchmark Baden-Wurttemberg 11/2023: 8,8% 851;3;,



HAUFIGKEIT DER BESUCHE

60
571%

40
%
=
c
<

20

8.9%
IJAﬁ_I 45%
0

taglich
wochentlich
monatlich
quartalsweise
seltener

24% der Passanten besuchen die Innenstadt taglich.

Im city benchmark Baden-Wirttemberg 11/2023 lag der tagliche Besuch im Mittel bei 39%". In
Untersuchungen des IFH lag der Durchschnitt &hnlich groBer Stadte bei 26%-27%'“.



BESUCHSGRUND

75

Anteil

25

I
[k
I

Besuch des Wochenmarkts
Einkaufe im Einzelhandel I

Atmosphare genieBen
etwas essen/trinken
Wohne hier

(ber Produkte informieren
Tourismus/Sightseeing/Freizeit
Arbeite hier
Dienstleistungen
Behdrdengang
Arztbesuch

gehe hier zur Schule

Sofern der Wochenmarkt stattfand (hier Sa, 07.10.23), war dieser auch der haufigste Besuchsgrund.
88% der Passanten gaben an, wegen des Markts in die Stadt gekommen zu sein. Der Mittelwert
vergleichbar groRer Stadte liegt bei 33%°.

68% der Passanten besuchten die Innenstadt, um Einkaufe in Einzelhandel zu tatigen. Der Durchschnit
vergleichbar groRer Stadte liegt bei 52-60%.

54% der Passanten wollten die Atmosphare in der Innenstadt genieRen. Der Mittelwert vergleichbar
groRer Stadte liegt bei 23%".

47% der Passanten besuchten die Innenstadt, um etwas zu essen/zu trinken. Der Durchschnitt
vergleichbar groBer Stadte liegt bei 26%-32%°.



ASPEKTE ATTRAKTIVITAT

Wochenmarkt
Schaufenstergestaltung
Ambiente/Flair
Gesamtattraktivitat
6.8%

Offnungszeiten

Einzelhandelsangebot

N

Parkgebihren

w

Veranstaltungen

Platze zum Verweilen

Erreichbarkeit PkW

Gastrenomie

3.2%

Dienstleistungsangebot

Parkplatzangebot

Erreichbarkeit OPNV

Leerstand§ 2.1%

A0% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%



VERMISSTE ANGEBOTE MIT WORTWOLKE VISUALISIERT
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PASSANTENFREQUENZ-MESSUNG

= Steht umfanglich erst im September 2024 zur Verfugung, weil bis dahin die Erhebung
stattfindet. So sind wir in der Lage, die Strome uber den Winter, das Fruhjahr und den
Sommer zu verfolgen; sinnvoll auszuwerten — und ggf. daraus Handlungsempfehlungen
ableiten zu konnen.



ONLINEUMFRAGE

n Online CAWI 10.10. — 25.11.2023

@ 347 Interviews

Einzelhandelsangebot, Attraktivitat, ...




ATTRAKTIVITAT

Vor Ort Befragung

=

Die vor Ort Befragung fallt positiver aus,
da von Person zu Person befragt wird.

Onlineumfrage

i

Erwartungsgemal} fallt die Bewertung von
Teilnehmern der Onlinestichprobe
Kritischer aus:

« Hohe Qualitat der Daten:

- der Interviewer und der soziale Einfluss
auf die Beantwortung von Fragen entfallt

- Anonymitat des Internets

- Andere Altersgruppen sind vertreten

- Orts- und zeitunabhangige Beantwortung
der Fragen



ATTRAKTIVITAT

Vor Ort Befragung

Gesamtattraktivitat

4.23

Onlineumfrage
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ATTRAKTIVITAT FUR DIE GESAMTE INNENSTADT

100
Note

—_ .1
g N>
g s us
g m
39.8% Hs

| 13

Schulnotenprinzip
Gesamtattraktivitat



Vor-Ort,......

Schaufenstergestaltung

Ambiente/Flair

Gesamtattraktivitat

Offnungszeiten

Einzelhandelsangebot

Parkgebihren

Veranstaltungen

Platze zum Verweilen

Erreichbarkeit PkW

Gastronomie

Dienstleistungsangebot

Parkplatzangebot

Erreichbarkeit OPNV

Leerstand§.2%

2.1%

3.2%

6.8%

100%

ASPEKTE ATTRAKTIVITAT

w -

o w»

B

O n I i n e Wochenmarkt

Schaufenstergestaltung

Veranstaltungen

Offaungszeiten

Ambiente/Flair

Platze zum Verweilen

Einzelhandelsangebot

Gesamtattraktivitat

Erreichbarkeit mit PkW

Gastronomie

Parkgebuhren

Dienstleistungsangebot

Erreichbarkeit OPNV

Parkplatzangebot

Leerstand

20%

40%  60%

80%

100%



ASPEKTE ATTRAKTIVITAT EINZELHANDEL

Vor-Ort Befragung
Note 6 | 0,90%

Note 5 0,00%

Note 4 - 4,50%
Note 3 40,50%
Note 2 47,80%

Note 1 - 6,30%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Onlineumfrage

Note 6 [} 3,20%

Note 5 [} 5.30%

Note 4 [IEII1115,20%|
Note 3 36,10%
Note 2 33,40%

Note 1 [N 6.70%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00%

40,00%



ASPEKTE ATTRAKTIVITAT GASTRONOMIE

Vor Ort Befragung

Note 6 0,00%

Note 5 [J] 2,00%

Note 4 I 9,90%

Note 3 30,70%

Note 2 46,50%

Note 1 || 10.90%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00%

50,00%

Onlineumfrage

Note 6 [l 3,00%

Note 5 [l 4.80%
Note 4 [IIIIIIT8,40%

Note 3 33,30%

Note 2 31,60%

Note 1 [N 5.90%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00%

40,00%



ASPEKTE ATTRAKTIVITAT LEERSTAND

Vor Ort Befragung
Note 6 [l 5,20%
Note 5 [l 8.30%

Note 3 42,70%

Note 2 15,60%

Note 1 [ 2,10%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00%

40,00%

50,00%

Onlineumfrage

Note 6 [ s.70%
Note 5 [ 11.10%

Note 3 35,20%

Note 2 13,40%

Note 1 . 2,40%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00%



ASPEKTE ATTRAKTIVITAT PLATZE ZUM VERWEILEN

Vor Ort Befragung

Note 6 0,00%

Note 5 [] 1,90%

Note 4 - 8,50%
Note 3 21,70%
Note 2 52,80%

Note 1 [N 15.10%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Onlineumfrage

Note 6 [J1,50%
Note 5 [ 4.50%

Note 4 [EIIIIITA6,10%

Note 3

Note 2

Note 1 [ 6,90%

0,00% 10,00% 20,00%

35,70%

35,40%

30,00%

40,00%



ASPEKTE ATTRAKTIVITAT AMBIENTE / FLAIR

Vor Ort Befragung
Note 6 | 0,90%
Note 5 || 1,80%

Note 4 Io,go%

Note 3 19,60%

Note 2 60,70%

Note 1 [N 16,10%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%

Onlineumfrage

Note 6 [} 3,80%

Note 5 [ 4.40%

Note4 [ 110,90%

Note 3 27,10%

Note 2 47,30%

Note 1 - 6,50%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00%

50,00%



ASPEKTE ATTRAKTIVITAT PARKGEBUHREN

Vor Ort Befragung
Note 6 || 1,20%

Note 5 0,00%

Note4 [0 7,30%

Note 3 21,90%
Note 2 47,60%
ote 1 |

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00%

50,00%

Onlineumfrage

Note 6 [l 5.40%
Note 5 [ 8.00%
Note4 [ 13,40%

Note 3 28,30%

Note 2 34,40%

Note 1 NN 10,50%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00%

40,00%



ASPEKTE ATTRAKTIVITAT PARKPLATZANGEBOT

Vor Ort Befragung
Note 6 [} 2,20%

Note 5 [ 4.40%

Note 4 12,10%
Note 3 18,70%
Note 2 49,50%

Note 1 | 13,20%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Onlineumfrage

Note 6 |GG 13.30%
Note 5 [ 6.50%

Note 4 13,00%
Note 3 27,90%
Note 2 28,60%

Note 1 N 10,40%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00%

40,00%



ASPEKTE ATTRAKTIVITAT

Wie oft denken Sie — werden Sie die Innenstadt von Buhl in zwei Jahren

besuchen?
Vor Ort Befragung Onlineumfrage
seltener ] 2,94% seltener [ 17.93%
haufiger 5,88% haufiger 6,55%

gleich oft | 01.80%  gleich oft [ s,

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00% 000%  20,00% 40,00% 60,00%  80,00%
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divers:
0.58%

mannlich;
41.07%
mannlich:
43.9%

Online
weiblich: Online

55.52%

weiblich:
58.93%




ALTERSGRUPPEN

Online-
um

- 20 J.

21 -30 J.

31-40J.
41 - 50 J.
51 -60 J.

61 —-70J.
> 70 J.

frage | Befragung

3,9 %
8,4 %

16,2 %
16,8 %
31 %

14,8 %

Vor Ort

7,1 %
7,1 %
8 %

9,3 %

21,4 %
29,5 %
26,8 %

-

— 0 49,6 Jahre




FAZIT : ALTERSGRUPPEN

Onlineumfrage Vor Ort Befragung

Die zwei jungsten (Personen bis 30
Jahre) und die alteste
Personengruppe schwach
vertreten; ansonsten starke
altersdiverse Beteiligung

Vorwiegend altere
Personengruppe vertreten
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WAS FEHLT? QUANTITATIVE TOP 10

Vor Ort Befragung: Onlineumfrage:

- Schuhgeschafte - Einzelhandel

- Nichts - Schuhgeschafte

- Gastronomie - Gastronomie

- Sportgeschafte - Autofreie Hauptstral3e / Zonen
- Post - Grunflachen

- Angebote fur Jugendliche - Sportgeschafte

- Begrinung - Post

- Einzelhandel - Bekleidungsgeschafte

- Weniger Leerstande - Parkplatze

- Fachhandelsgeschafte - Sauberkeit



Die Platzierung (7), Analyse, der
Innenstadt-Check als auch die Umfragen
haben gezeigt, dass die Innenstadt-
Akteure in den vergangenen Jahren
hervorragende Arbeit geleistet haben.

Eine Optimierung hat somit
uberschaubare Aufwande.

Buhl muss weder das Rad neu erfinden
noch dicke Bretter bohren, um mithalten
zu konnen. Es darf sich aber auch auf
den Lorbeeren nicht ausruhen.



. . )
(-Zusammenarben zwischen

Stadt und BinA e.V.
*Férdermdglichkeiten prifen
*Digitalisierung ausbauen
*Beschilderung
 Aufenthaltsqualitat stéarken

*Vernetzung &
Benchmarking mit
erfolgreichen Kommunen

(<Licht schafft Sicherheit |

*Sichere, ruhige & ,griine“
Aufenthaltsorte vermehren

* Sitzmaoglichkeiten ohne
Konsumpflicht schaffen; z.B.
(mobile) Sitzoasen

*Maoglichkeiten fur
CoWorking-Spaces schaffen

HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN ALS KONZEPT

-
*Kooperative OnIine-Présenz1

*Kulturelle und kinstlerische
Initiativen in Koop mit
Vereinen

*Einheitliches Marketing und
Branding (#Zwetschge)

Gewerbe

(. Status Quo Besuchende:
+weiblich, @ 49,6 Jahre
*Weitere Zielgruppen
(Jugend) identifizieren &
Diversitat bei den
Altersgruppen
bertcksichtigen

Bevolkerung




(STADT)KERN-BOTSCHAFTEN

| . o D

Die Erreichbarkeit der Buhler Innenstadt muss fur alle auswartigen Verkehrstellnehmende -
weiterhin gesichert bleiben

|+ ___C 4 o &l
Was will Buihl im Tourismus bewirken? Offnungszeiten halt die Touristen fern.
| e J] L]
Buhl muss mit seinen Starken mehr und intensiver nach auBen/lnnen kommun|2|eren
TMAA'EEEE B vV EmuaR L wOe
Altersstruktur: nachfolgende Generatlonen fur die Innenstadt gewmnen
. ., STYEmEaEw a0 R 1L L AR -
Die Bevolkerung winscht sich eine bessere Aufenthaltsqualitét
| T 7V S N
Die Beschilderung muss neu gedacht werden
g JAETE NN Ars. Soiww . FLo

In der Digitalisierung sollte bei den relevanten Ebenen aufgeholt werden
o e A T R A e

I I Vielfalt der Geschaftikonnte Stelgerung vertragen




Abgestimmte Veroffentlichung der Ergebnisse des Innenstadt-Checks (Pressetermin)

Klausur: die Innenstadt-Akteure + IHK-Innenstadtberater erarbeiten sich ein gemeinsames
Verstandnis Uber die Situation und die daraus resultierenden Notwendigkeiten

Die Innenstadt-Akteure laden ,Mitmacherinnen und Mitmacher® ein, an der weiteren
Entwicklung der Buhler Innenstadt mitzuwirken.



IHR KONTAKT IN DIE IHK KARLSRUHE

Michael Rausch & Telefon
Innenstadtberater | Handel 2030 0721 174-122

E-Mail Website
Michael.Rausch@Karlsruhe.lHK.de www.karlsruhe.ihk.de/




